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Пентхаусы в центре: эксклюзивность и приватность

Прагматичное решение
Это, по сути, наш ответ IKEA: Яндекс 
Маркет начал развивать собственный 
бренд товаров для дома — Pragma. В него 
войдут мебель, домашний текстиль, сан-
техника, предметы для ванной комнаты 
и кухни, светильники и люстры, 
системы хранения. До конца 2024 года 
ассортимент обещают расширить до 
2800 товаров: появятся обеденные столы 
и стулья, посуда, полотенца, смесители, 
душевые системы и зеркала для ванных. 
Таким образом, покупателям будут 
предлагаться комплексные решения по 
обустройству дома.
Уже сейчас на Маркете можно купить 
раковины и унитазы, постельное белье, 
одеяла и подушки Pragma, а также 
диваны, кровати, кресла, стеллажи, 
настенные полки и ТВ-тумбы, которые 
Яндекс Маркет начал выпускать в про-
шлом году. Многие из этих товаров про-
изводятся на российских фабриках. 
Продукция рассчитана на массового 
покупателя, который ценит качество 
и практичность.

В новостройках исторического центра Москвы 
таких форматов жилья всего 0,3%. В них привлека-
тельно все: изумительная локация, впечатляющие 
виды, современные технологии, классический 
стиль и огромное количество света. Речь идет о 
пентхаусах клубного дома Turgenev, расположен-
ного на Чистых Прудах, между Сретенкой и Турге-
невской площадью.
По современным меркам, этот клубный дом, уже 
введенный в эксплуатацию, невысок — всего восемь 
этажей. В продаже пять пентхаусов с дровяными 
каминами, библиотеками и с террасами на крыше 
(у четырех из пяти). Жизнь в пентхаусе гарантирует 
почти полное отсутствие соседей, а также высокий 
уровень безопасности, за который отвечает ком-
плексная система круглосуточной охраны. 
Эти помещения отличаются функциональной пла-
нировкой: в них есть просторная общая зона 
с гостиной, кухней и столовой, приватная зона 
со спальнями и ванными для всех членов семьи, а 
также библиотека и комнаты для обслуживающего 
персонала, в том числе постирочная, кладовая и 
техническая кухня. У двух пентхаусов по два входа, 
что очень удобно при наличии нянь, поваров и 
домработниц.
Предусмотрена финишная отделка от нидерланд-
ского архитектурного бюро Wolterinck — на рынке 
элитной недвижимости такой тренд на сдачу пент-
хаусов, полностью готовых к заселению, только 
зарождается. Гармоничный дизайн интерьера в 
современном стиле создан с использованием при-
родного мрамора Pirgon и Wooden White и высоко-
качественной австрийской паркетной доски. Квар-
тиры будут сдаваться уже с итальянскими встроен-
ными кухнями Cesar и премиальной бытовой тех-
никой SMEG.

Дополнительное приватное пространство на 
крыше — террасы, позволяющие насладиться ощуще-
нием простора. Это уникальная возможность побыть 
на воздухе, не выходя из квартиры. Для каждой тер-
расы разработан дизайн-проект, который включает 
летнюю кухню, открытые зоны отдыха, летний душ, 
мини-сад и, возможно, даже небольшую спортивную 
площадку. С высоты птичьего полета открываются 
потрясающие виды на старомосковскую архитек-
туру и переулки. 
Дом в целом также имеет полноценную внутреннюю 
инфраструктуру: здесь есть фитнес-зона, бассейн, 
зона спа, ресторан, винная и сигарная комнаты, 
переговорная и даже собственный кинотеатр на 
12 мест. Помимо этого Turgenev может похвастаться 
закрытым двором-садом с фонтанами и цветами. 
Этот уютный оазис в центре столицы доступен 
только для резидентов клубного дома и их гостей. 

1 6  ф е в р а ля   2 0 2 4  №  3 5  ( 9 2 7 7 )





1 6  ф е в р а л я  2 0 2 4  №  3 5  ( 9 2 7 7 )

с т р а н и ц ы Р О ССИ   ЙС К АЯ  ГА ЗЕТА  СТИЛ    Ь ж и зн и / Ко л л е к ц и и А 6 /7
  

н о в о с т и

Daum

Фарфоровая мануфактура Daum снова обращается к морской тематике: новая кол-
лекция Maya иллюстрирует мир Карибского моря и природу мексиканской «Ривьеры 
майя». Декоративные фигурки рыб, похожих на индейских вождей, и вазы, в которых 
узнаются морские волны, спустя некоторое время можно будет увидеть в ЦУМе.

GioBagnara

Компания GioBagnara создает различные аксессуары для дома с использованием 
высококачественной кожи, обработанной водоотталкивающей пропиткой: у бренда 
более 2500 ее образцов. Все производится вручную и только в Италии. В России эти 
изделия представлены в магазинах «Дом Фарфора».

Venini

Коллекция ваз муранского стекла, посвященная «дереву жизни» гинкго билоба, 
выпущена в новом для Venini желтом цвете. Он символизирует силу природы, 
яркость ее красок и способность к возрождению. В капсульную коллекцию, которую 
можно увидеть в ЦУМе, входят вазы традиционных для бренда форм и настольные 
лампы.

Misha Milano

Эти обои не продаются в 
рулонах — они создаются 
панелями, специально под 
размеры помещения. Принт 
наносится вручную — такой 
вариант доступен на бумаж-
ной или виниловой основе, 
возможна и ручная роспись — 
тогда основой становится 
шелк. Коллекция Nuova 
Pompei посвящена легендар-
ному итальянскому городу: 
Помпеи как будто возвраща-
ются к жизни во фресках и 
тонких линиях настенных 
росписей.

Riva 1920

Экспозиция мебели из мас-
сива дерева итальянской 
фабрики Riva 1920 (ее в Рос-
сии представляет агентство 
W.W.T.S.) открылась в 
московском мебельном 
салоне Altagamma. Здесь 
представлены винный шкаф, 
рабочий стол, комоды,  
стулья, табуреты и пуфы. 
Riva 1920 — признанный экс-
перт по работе с натураль-
ной древесиной. Все пред-
меты изготавливаются и 
отделываются только при-
родными материалами.  
Вместо красок используется 
натуральный воск или 
масло, а клей заменен вини-
ловым составом без содер-
жания формальдегида.

Lalique 

Компания представила  
культовые хрустальные вазы 
в красивом фиолетовом 
цвете, которые будут выпу-
щены лимитированными 
сериями и доступны 
к покупке с сентября.
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Традиционные подарки к 23 февраля вышли на новый, 
качественный уровень. Мужчинам после 30 лет  
просто необходимы антивозрастные уходовые сред-
ства. Хотя защитный барьер мужской кожи мощнее, 
чем женской, и на ней позже появляются морщины, 
зато углубляются они практически молниеносно. 
К этому прибавьте ежедневное бритье, раздражающее 
кожу и нарушающее ее гидролипидный баланс, 
а также факторы старения, вызванные постоянным 
стрессом, который сопутствует жизни в мегаполисе. 

Специально 
для мужчин

Bioderma Sebium 
Kerato+, гель-крем 
против черных 
точек, предотвра-
щает образование 
пигментных пятен 
после воспалений

Comfort Zone Skin Regimen, 
«комплекс долголетия» 
с натуральными  
экстрактами для борьбы  
со старением: очищающий 
крем для лица и лифтинг-
крем для зоны вокруг глаз

EGIA Man Code, энергетиче-
ский коктейль для мужской 
кожи, снимающий отечность, 
раздражение и покраснение;  
в серии есть также интенсив-
ный антивозрастной крем  
для век, уменьшающий отеки  
и темные круги под глазами

Eisenberg, много-
функциональная 
маска с серебром для 
лица и контура глаз 
с мгновенным 
эффектом снятия 
усталости 

Institut Esthederm, 
хит гаммы 
Osmoclean — крем-
дезинкрустант, 
глубоко очищает 
кожу, делает ее 
мягкой и гладкой, 
выравнивает цвет, 
сглаживает поры

Anne Semonin Marine Toner,  
матирующий тоник на основе  
морской воды и водорослей, очищает, 
успокаивает, тонизирует, оказывает 
вяжущее и антисептическое действие

Thalgo Men, восста-
навливающий крем, 
разглаживает и укре-
пляет кожу, входит  
в линейку средств 
подарочного сета  
(от геля для душа до 
сыворотки для век)

La Colline Cellular Revitalizing 
Rich Care, восстанавливающий 
обогащенный уход, актуальный 
при постоянном стрессе,  
вызванном старением и дей-
ствием окружающей среды

L’Occitane, бестселлер марки — 
деодорант-стик «О де Бо»  
с запоминающимся древесным 
пряным ароматом

L’Occitane CADE, восстанав-
ливающий крем для лица 
«Можжевельник», формула 
«4 в 1» обеспечивает  
комплексный уход 

Yunjac Calming & 
Comforting, уход  
за чувствительной 
кожей лица на 
основе растений: 
успокаивающий 
тоник, успокаиваю-
щая и охлаждаю-
щая эссенция  
(мгновенно сни-
жает температуру 
на 4 градуса) 

MBR Hand& Body,  
многофункциональная  
мужская эмульсия для рук  
и тела с приятным  
ароматом, успокаивает  
и увлажняет уставшую  
и раздраженную кожу, 
быстро впитывается

MBR Scalp Reanimation, 
«коктейль силы», умень-
шающий выпадение волос 
и улучшающий их рост 

Мужской коже  
не меньше, чем женской, 
нужен регулярный 
эффективный уход

L’Occitane CADE,  
бальзам после бритья 
на основе масла карите 
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Гости
из будущего

Загадочные творения 
инженеров и дизайнеров 
уже живут рядом с нами

Yamaguchi Xu, «массажная 
капсула», способная обеспе-
чить, кажется, даже состо-
яние левитации. Система 
прессотерапии с 62 воздуш-
ными подушками проведет 
массаж любых участков 
тела, для чего существует 
12 программ. Бонус — встро-
енный ионизатор воздуха

Dreame Bot L30 Ultra, 
поразительно  
самостоятельный 
робот-пылесос:  
сам себя обслуживает,  
сам разрабатывает 
маршрут и собирает 
мусор, моет пол 
и чистит ковры, при 
помощи выдвижной 
бионической швабры 
добирается в трудно-
доступные места

BORK HF700, аромадиффузор:  
теплый воздух от свечи на подставке внутри 
цилиндра нагревает металлическую  
пластину и приводит в движение лопасть.  
При вращении она распространяет аромат  
от масла, помещенного в специальную ячейку

BORK Z600, кислородный декантер, в 60 раз ускоряющий процесс раскры-
тия вкуса и аромата напитка. Нужно лишь выбрать время (от 15" до 15')  
и нажать кнопку. Цифра справа покажет степень завершенности процесса

Техника удивительной красоты все чаще приходит 
в наши дома. В них легко может поселиться  
биомиметический робот-пылесос, разговорчивая 
умная колонка или массажное кресло, напоминаю-
щее небольшой космический корабль. В каждом 
из предметов, показанных ниже, реализована не одна 
инновационная технология. На первый взгляд они 
кажутся сложными и непонятными, но при более 
близком знакомстве существенно облегчают жизнь. 
Хотя некоторые — заодно и кошелек.

Яндекс Станция Дуо Макс, первая умная колонка 
компании с экраном и камерой, центр управления 
умным домом. Поворотный 10-дюймовый сенсорный 
экран позволяет взаимодействовать с Алисой каса-
нием. Технология Room Correction адаптирует звук 
под акустику помещения 

Bang & Olufsen Beolab 
8 может быть моно, 
стерео или высту-
пать частью домаш-
него кинотеатра: 
система автомати-
чески калибрует  
звучание под акусти-
ческие особенности 
помещения 

Bang & Olufsen Beolab 8, компактная беспроводная 
аудосистема выдающихся характеристик и 
дизайна. Управляется через телефон или интер-
фейс в верхней части динамика — по нему можно 
водить пальцем.
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Все чаще, собираясь в путешествие, люди хотят 
совместить комфортные условия, знакомство 
с новыми интересными местами и их историей, 
с прогулками на природе, отдыхом и вкусной едой. 
Популярность набирает направление отечествен-
ного энотуризма. Кроме приобщения к культуре 
напитка, воспетого еще Омаром Хайямом, 
российские виноделы привлекают гостей 
нестандартной архитектурой, отелями с бассейнами, 
спа-комплексами и даже стадионами.

Путешествия
со вкусом

«Скалистый берег» 

Недалеко от Анапы, в селе Варваровка, расположена неожи-
данно космического вида молодая винодельня «Скалистый 
берег». Она построена по проекту архитектора Александра 
Балабина. Ее цеха оснащены самым передовым оборудованием 
и углубляются прямо в скалистую породу хребта Семисам (это 
винодельня гравитационного типа). Вокруг на высотах от 150 до 
250 метров раскинулись виноградники, две трети территории 
хозяйства (его площадь 120 га) занимают реликтовые леса, 
а внизу плещется Черное море. Гостиницы пока нет, но прово-
дятся обзорные туры с дегустацией — зал для нее расположен 
в огромной «гальке» на крыше.

«Абрау-Дюрсо» 

Это винодельческое хозяйство с обшир-
ной инфраструктурой. Оно основано на 
берегу озера Абрау, самого крупного на 
Северо-Западном Кавказе, по указу импе-
ратора Александра II еще в 1870 году. 
Помимо завода игристых вин и историче-
ского комплекса, здесь есть бутик-отель 
«Империал» & Champagne-spa с кругло-
годичным бассейном, с видом на озеро, 
новый отель Abrau Lighy Resort&SPA, тоже 
с бассейном, усадьба «Круглое озеро», 
база отдыха «Абрау-Дюрсо на плавнях» 
и много чего другого. До моря — 2,5 км.

В ночную программу «космической» винодельни  
входит лекция астронома и наблюдение за небом 
под бокал вина
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«Долина Лефкадия» 

Эта зона умеренно-континентального климата в Красно-
дарском крае очень напоминает Тоскану, знаменитый ита-
льянский винодельческий край. Живописные холмы, 
лавандовые поля, трюфельные плантации, озеро и бес-
крайние виноградники располагают к долгим прогулкам. 
Можно отправиться на экскурсию с гидом, посетить музей 
виноделия с непременной дегустацией, а в теплое время 
года даже подняться в небо на воздушном шаре. 
Туристический комплекс включает гравитационную 
винодельню, площадь по образцу древнегреческой агоры 
со статуями и фонтанами, отель, спа-центр с банями. Меню 
пиццерии и авторского ресторана с локальными продук-
тами адаптированы под вина многочисленных брендов 
хозяйства. 

Winepark by Mriya 

Главный объект крымского энотуризма — безусловно, Винный парк, расположенный 
на территории курорта Mriya Resort & Spa. В 2021 году Winepark был признан «лучшей 
новой туристической достопримечательностью» в Европе. Центральное место в нем 
занимает гравитационная винодельня, построенная по международному проекту, к 
которому приложили руку итальянцы. Большая ее часть находится под землей, но 
башня, прозванная «ульем» (на ее верхнем уровне находится панорамный дегустаци-
онный зал), видна отовсюду. Пространство Винного парка (30 га) включает собственно 
парк, виноградник, винодельню с винотекой и рестораном, сыроварню, рукотворное 
озеро и арт-площадку в виде зеркального куба.

Расположенное рядом с Винным парком здание отеля 
Mriya Resort & Spa в виде лепестков огромного лотоса 
построено по проекту знаменитого британского 
архитектора Нормана Фостера. С ним соседствует 
комплекс вилл с собственными бассейнами. На тер-
ритории курорта есть многоуровневый японский 
са д, творение весьма почитаемого в Японии 
ландшафтного дизайнера Широ Накане, а также 
«Институт долголетия», основанный на достиже-
ниях передовой превентивной медицины.

Ресторан (фото вверху),  
спа-комплекс (внизу) 
и отель выполнены в едином 
тосканском стиле с отделкой  
из натуральных материалов

Футуристическая башня над морем, похожая  
на арт-объект, принадлежит винодельне (фото вверху),  
а отель (внизу) спроектирован Норманом Фостером
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Сегодня в московском Гостином дворе открылась 
международная выставка мебели, интерьерных 
решений и искусства ARTDOM 2024. Это эксклюзив-
ный выставочный проект, посвященный формирова-
нию мебельной и интерьерной моды, определяющий 
тенденции развития мебельного рынка на ближай-
шие годы. Цель проекта — создавать и поддерживать 
активное взаимодействие брендов и дизайнеров, 
производителей и байеров, обеспечивать постоян-
ный рост заказов фабрик-участников. 

Приходите
в гости

Выставка ARTDOM, которая проводится в третий раз, уделяет 
большое внимание предметному дизайну и искусству. Органи-
заторы стремятся максимально раскрыть концепции брендов и 
идеи творческих авторов, показать путь производства продук-
тов, узнать сторителлинг, привнесённый дизайнерами в тот или 
иной предмет. Архитектурное решение выставки дает возмож-
ность компаниям, задающим тренды в отрасли, представить 
новые коллекции за рамками их привычных интерьерных реше-
ний в шоурумах, сфокусироваться на философии, предложить 
дизайнерам интерьера сформировать свои проекты с особой 
ценностью и пониманием сути, заложенной в любую вещь.

Motion Space
Это пространство объединяет четыре видео-платформы, для 
которых дизайнер при помощи нейросетей создает притягива-
ющую внимание вовлекающую анимацию – эффектный бэкгра-
унд для экспонирования премиальных брендов мебели.

Trend-zone
Открытое пространство с презентацией новинок позволяет 
ведущим российским брендам и дизайнерам представить 
мебельные композиции и предметные сеты на стендах остров-
ного типа.

Cristal Space
Шесть ярких индивидуальных стендов с собственной перего-
ворной зоной. Пространство позволяет выделить бренды и скон-
центрировать внимание посетителей на одном из премиальных 
продуктов.

Light Room
Эффектная зона со специальным архитектурным решением для 
экспонирования новинок в области освещения.

Capsula Installation
В этой зоне притяжения блогеров есть прессвол с масштабной 
инсталляцией из подвесных виниловых капсул, представляю-
щих ведущих экспонентов и партнеров ARTDOM.

Экспозиция выставки ARTDOM в Гостином дворе занимает 12 000 квадратных метров

BORK — это не только бытовая техника, 
но и мебель, и светильники



1 6  ф е в р а л я  2 0 2 4  №  3 5  ( 9 2 7 7 )

Р О С С И ЙС К АЯ  ГА ЗЕ ТА С Т И Л Ь ж из н и / Ко л л е к ц ии

т е м а  н о м е р а

Форум
Это новый формат бизнес-мероприятия для производителей и 
поставщиков мебели и декора, который включает ряд заплани-
рованных в течение года активностей и большой форум в дни 
выставки. Такой масштабный проект организаторы подгото-
вили по запросу участников выставки.

Деловая программа
На этой площадке обсуждаются тренды и перспективы разви-
тия индустрии дизайна. Большая часть мероприятий ориенти-
рована на специалистов: дизайнеров, архитекторов, декорато-
ров. Эксперты и знаковые персоны индустрии выступают спи-
керами. Почти пятая часть посетителей приходят на ARTDOM с 
целью участия в деловой программе, чтобы получить знания и 
опыт ведущих экспертов отрасли.

Конкурс Sunrise
Студенческий конкурс с экспозицией макетов предметов в 
заданной тематике и масштабе, выполненных в различных 
материалах (бумага, пластик, дерево, металл, 3D-печать). К уча-
стию были приняты работы студентов профильных учебных 
заведений и дизайн-школ. Идеи и концепции молодых специали-
стов будут представлены на оценку лидерам индустрии и ауди-
тории выставки.

Bino Home— 
минималистичная 
современная мебель, 
выполненная 
мастерами Петер-
бурга: «Мы не зани-
маемся копирова-
нием мебели ита-
льянских и мировых 
брендов. Bino — это 
уникальный автор-
ский дизайн. Наша 
задача создавать 
удобный, актуаль-
ный и качествен-
ный продукт»

Eichel Gallery — мебельная компания с собственным  
производством. Простой и лаконичный стул,  
выполненный в минималистичном дизайне:  
каркас из стали, сиденье из массива дуба

Poliform

Molteni

Bino Home
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Media-zone
Инсталляции от трендсеттеров популярных темати-
ческих СМИ. Авторские инспирации и миксы с век-
тором на 2024 год от ведущих декораторов, архитек-
турных бюро и дизайн-студий.

Workshop-zone
Пространство, где посетители выставки получат 
практические знания и концептуальные решения от 
экспертов.

Разделы выставки
В экспозиции ARTDOM представлена мягкая мебель, 
кровати и спальные системы, гардеробные, системы 
хранения, кухни, бытовая техника, освещение, 
ковры, текстиль, сантехника и мебель для ванных 
комнат, мебель outdoor, отделочные материалы, арт-
дизайн и интерьерный декор. Аудитория выставки - 
дизайнеры, архитекторы, байеры, владельцы шоуру-
мов, маркетплейсы. Здесь можно найти партнеров 
для бизнеса. Все ведущие бренды презентуют свои 
новинки на ARTDOM.

Экскурсии
Рекомендуем авторскую экскурсию от Дарьи Золо-
товой, основательницы выставки. Она пройдет 
16 февраля в 13.30—14.30. Через полчаса после ее 

Бывшие топ-менеджеры Electrolux 
выводят на российский рынок новый 
бренд бытовой техники Vard. 
Разработкой техники занимаются 
штат бывшего сервисного центра 
шведской компании. Топ-менеджеры 
нового бренда планируют 
ориентироваться в первые годы на 
средний ценовой сегмент, а затем 
перейти в премиум. Компания 
планирует вывести в продажу весь 
ряд крупной бытовой техники: 
холодильники, стиральные машины, 
варочные панели. Также в планах 
выпуск собственной линейки малой 
бытовой техники

Archipelago — производство мебели  
и аксессуаров из Москвы:  
мебельная компания, созданная архитекторам

Классический бренд Porada, Италия

Unica Mobilar: тотальная любовь  
к Скандинавии захватила весь мир.  
Светлые, простые и удобные предметы 
мебели теперь стоят в каждом  
современном доме. Российские дизайнеры  
выпускают свои интересные решения

Vard

Modenature
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O’Prime на рынке 
мебели работает 
уже почти 20 лет, 
у него широкая сеть 
магазинов  
от Калининграда  
до Сахалина. 
Команда бренда  
создает разнообраз-
ные по содержанию 
модели — от арт-
объектов и моделей 
международного 
уровня до практич-
ных решений  
для современного  
российского потре-
бителя. Неодно-
кратно станови-
лись победителями 
отраслевых конкур-
сов за дизайн и каче-
ство продукции

Компания Edomo 
производит мебель, 
одежду и аксессу-
ары. Ее арт-
пространство рас-
положено в Москве

Vceramike — керами-
ческие настенные 
панно родом из 
Казани

Шезлонг Le Corbusier 
LC4 появился  
в 1928 году. Сегодня 
права на всю мебель, 
спроектированную 
Ле Корбюзье, принад-
лежат итальянской 
фабрике Cassina

окончания начнется экскурсия от Николая Банни-
кова — архитектора, лектора и продюсера культур-
ных программ. В 16 часов проведет экскурсию 
Татьяна Федосовой, куратора выставки ARTDOM. 
На следующий день, 17 февраля, в 16.30 стоит посе-
тить экскурсию от дизайнера и амбассадора 
выставки Димы Логинова.

Амбассадор выставки
Знаменитый дизайнер Карим Рашид проведет на 
выставке онлайн-лекцию, которую могут прослу-
шать все посетители.
Мультидисциплинарный дизайнер и обладатель мно-
гочисленных наград, создавший более двух с полови-
ной тысяч предметов для таких брендов как Prada, 
Edra, BoConcept, Giorgio Armani, Gorenje, Bonaldo и 
других всемирно известных компаний, выступит с 
лекцией для коллег —дизайнеров, декораторов, байе-
ров и других участников выставки и ответит на 

вопросы желающих во время деловой программы 
ARTDOM. Он ведет много проектов с российскими 
брендами, среди которых «Кухни Мария», Centrsvet, 
Punto design, Bosco di Ciliegi, Rich. Карим Рашид рабо-
тает также с российскими архитектурными компа-
ниями. «Важной миссией Карима на выставке станет 
экспертный выбор победителя конкурса предмет-
ного дизайна Sunrise — спецпроекта ARTDOM по под-
держке начинающих специалистов,который прово-
дится в партнерстве с ведущими профильными 
институциями Москвы. Участникам предстоит вдох-
новиться работами Карима и представить макет 
предмета в стилистике дизайнера, не повторяя ранее 
созданные им вещи», — говорит куратор выставки 
Татьяна Федосова. По мнению Карима Рашида, 
дизайн должен отражать сегодняшний день и не огля-
дываться назад: «Мечтаю, чтобы люди освободились 
от ностальгии, устаревших традиций, заскорузлых 
привычек и бессмыслицы».

O’Prime

Edomo

Giulia Novars
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Пространство
идей

Компания «Европейская Сантехника» открывает новый шоурум в Москве, на Рублев-
ском шоссе, 52А. Он станет настоящим пространством новых идей для любителей 
стильных и функциональных решений ванной комнаты, для ценителей качественной 
сантехники и продуманного дизайна. Экспозиция каждого бренда создана с большим 
вниманием к деталям и с учетом последних тенденций в дизайне интерьеров и техно-
логиях. Кроме того, в шоуруме представлен огромный выбор образцов плитки различ-
ных размеров, форм и цветов.
Двухэтажный шоурум площадью 1000 квадратных метров разделен на эскпозиции 
с зонированием каждого бренда. Это не просто широкий ассортимент оборудования, 
мебели и аксессуаров для ванных комнат — здесь представлены наглядные примеры, 
как может быть укомплектовано самое приватное, по сути, помещение в доме.
Шоурум объединяет множество корнеров, в каждом из которых воплощена стили-
стика конкретного бренда — «Европейская Сантехника» работает с Antonio Lupi, Oasis, 
Milldue, THG, Joerger, CEA, Devon&Devon, Duravit, Sicis, Mutina, Lithos design, Inbani, 
Falper, Gessi и многими другими.
Помимо сантехники и аксессуаров, в шоуруме представлен широкий ассортимент 
напольных и настенных покрытий — керамическая, каменная, мозаичная и другие 
виды плитки, которые поставляются из Италии и Испании. Предлагаются также 
системы отопления, в том числе дизайнерские. Обладая складским помещением пло-
щадью 6 тысяч квадратных метров, компания имеет возможность быстрой поставки 
продукции покупателям — им не приходится на время ожидания приостанавливать 
ремонт. Кроме того, предлагается помощь консультантов в разработке дизайн-проек-
тов и подборе оптимальных решений для любого помещения.

1. Экспозиция  
брендов Inbani, 
Falper, Gessi

2. Зона с экспози-
цией смесителей 
и аксессуаров  
различных фабрик
 
3. Комплект мебели 
для ванной ком-
наты на две рако-
вины с зеркалом 
Devon&Devon

4. Экспозиция 
фабрики 
Devon&Devon

5. Экспозиция 
welness-зоны

1.

2.

3.

5.4.
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После реновации открылся бутик Togas в москов-
ском ТРЦ «Европейский». Здесь представлен самый 
актуальный ассортимент домашнего текстиля, 
декора и аксессуаров. Есть варианты оформления 
детских спален, разделы ароматов и посуды. Профес-
сиональные консультанты расскажут про текущие 
акции и новинки и помогут определиться с выбором. 
Для ценителей индивидуального подхода в текстиль-
ном оформлении пространства предоставляются 
услуги по пошиву на заказ от ателье Togas Couture.

Одежда
для дома

Расскажем о коллекции Togas сезона осень-зима 2024, посвящен-
ной красоте заснеженного леса. Она соединяет в себе холодные 
зимние тона красоту и аристократичное. Образы, возникающие 
при взгляде на нее, — кристаллы полупрозрачного льда, легкая 
синева вечернего снега и деревья, склоняющиеся под снежными 
хлопьями.
Основа коллекции — комплект постельного белья «Вилонна», 
изготовленный из мягкого и  шелковистого запатентованного 
материала Sensotex. Это эвкалиптовое волокно, пропитанное 
специальным раствором Kefalis из экстракта водорослей Иониче-
ского моря (не будем забывать, что родина компании Togas — Гре-
ция). Такая обработка делает белье на 20% менее сминаемым, на 
10% более прочным и в то же время на 30% повышает его мяг-
кость. При обработке волокон не применяются химические про-
цессы, поэтому эта шелковистая ткань  оптимально подходит для 
людей с чувствительной кожей. Гипоаллергенный материал пре-
красно отводит влагу и пропускает воздух, не создавая парнико-
вого эффекта, поэтому температура тела всегда остается в рам-
ках естественного баланса.
Принт выполнен в стилистике античной мозаики, которая как 
будто собрана из сине-голубых и белых кусочков смальты. Образ 
припорошенных снегом ветвей с оставшимися редкими листьями 
и холодные зимние цвета «Вилонны» как нельзя лучше соответ-
ствуют воемени года. В коллекцию, кроме того, входят декоратив-
ные подушки из бархата и покрывало-комфортер с таким же 
принтом, стилизованным под сине-белую мозаику. 

Зимние краски сезонной коллекции — это еще и домашняя одежда 
в бело-голубых тонах, мерцание вышитых бисером снежинок на 
декоративных подушках и серебристо-синие холодные оттенки 
тканей бархатных покрывал. Блеск играющего на солнце льда 
воплотился в хрустальных предметах декора и элегантных бока-
лах. И какая же зима без мягкого меха? Меховые декоративные 
подушки и тапочки — неотъемлемые детали коллекции.
В обновленном магазине Togas (он находится на нулевом этаже в 
атриуме «Рим» в ТРЦ «Европейский») можно выбрать из этой или 
других коллекций одеяла, подушки, постельное белье, шторы, 
покрывала, махровые изделия, столовый текстиль, посуду, аксес-
суары и ароматы для дома, коллекции для детей и подростков. 

Фирменный стиль текстильного 
дома Togas прослеживается  
в любой его коллекции
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Испанскому бренду Lladro чуть больше 70 лет, но его 
фарфоровые статуэтки уже давно стали предметами 
коллекционирования. Компания держит высокую 
планку, установленную когда-то тремя деревенскими 
парнями — братьями Льядро: время показало, что они 
понимали толк в роскоши. Стиль марки — чувствен-
ный и эмоциональный, а темы посвящены главным 
человеческим ценностям. Скульпторы и художники 
улавливают тенденции моды, но не отдаются ей  
целиком: они знают и помнят, что такое классика.

Фигурки
из фарфора

Хуан, Хосе и Висенте Льядро родились в семье небогатых кре-
стьян в небольшой деревушке Альмассер вблизи города Вален-
сия. С самого детства родители прививали сыновьям очень 
важное качество — позитивно смотреть на все происходящее 
и всегда держаться вместе. Братья во всем поддерживали друг 
друга, и именно это отозвалось потом в тематике их фигурок из 
фарфора — добро, оптимизм и любовь к близким.
Все трое с детства имели склонность к художественному твор-
честву, поэтому были определены в местную школу искусств и 
ремесел. Они мечтали создать фарфор, которому не было бы 
равного в мире. А кроме того, воплотить в статуэтках и скуль-
птурных композициях философию, названную ими «круг 
жизни». Воспевать радость бытия, запечатлевать светлые 
моменты любви, нежности, дружбы, облекая их в форму фар-
фора, — вот цель, которую они хотели осуществить. Пройдя 
через бесконечное количество экспериментов, они приблизи-
лись к своей мечте: у них стал получаться утонченный фарфор, 
какой никто в Испании не выпускал. 
Через несколько лет домашняя мастерская перестала справ-
ляться с заказами, и производство было перенесено на фабрику 
соседнего города Тавернес Бланкес. Братья кардинально изме-
нили дизайн изделий и существенно оптимизировали техноло-
гию обжига. Прежде чем приступить к изготовлению, компа-
ния разрабатывает эскизы и модели будущего продукта. Техни-
ческая команда разбивает образец на мелкие составляющие, 
чтобы максимально точно передать замысел. Некоторые 
работы имеют настолько сложную структуру, что состоят из 
более чем 400 деталей. Украшения из фарфора изготавлива-
ются и расписываются вручную. Преимущественно использу-

«Небесный ангел», 32х32 см
Трогательная фигурка ребенка кажется практически живой: об ангельской сущности говорят только 
крылья за спиной и молочно-белый цвет фарфора. Букетик в руке и венок на голове подтверждают 
мастерство Lladro в изготовлении цветов

«Персидский кот», 26х25 см 
Реалистично передана фактура 
кошачьей шерсти, а глянцевая 
поверхность глазури создает игру света 
и тени; цветовые акценты — голубые 
глаза и розовый нос 

«Бульдог с леденцом», 33х33 см  
Выразительная собачья морда 
передает массу чувств, которые 
испытываем не только мы, 
но и братья наши меньшие

«Любовь, цветы», 21х32 см
Романтическая композиция, передающая 
силу страсти в правдоподобной, вплоть 
до приподнятой женской ножки,  
позе — и в то же время в символичной идее 
расцветающих лиц влюбленных
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Тема материнства и семьи всегда была важна 
для семейной компании Lladro. В этих 
статуэтках запечатлены светлые моменты 
любви и нежности, философия «круга жизни»

ются пастельные оттенки — их уже более четырех тысяч.  
Узнаваемый стиль Lladro — это сочетание аристократичного 
изящества и в то же время чувственности. Эти фарфоровые 
скульптуры поражают с первого взгляда проработанностью 
линий и тщательностью деталей — от цветов до фактуры тканей. 
Особую славу приобрели именно  цветы Lladro, которые сами 
по себе уже представляют произведение искусства: они созда-
ются полностью вручную, лепесток за лепестком, толщина 
которых по технологическим нормам компании не должна 
отличаться от толщины природного лепестка.
Удивительно реалистичны фигурки из серии «Семейные цен-
ности»: каждая из них представляет собой законченный сюжет 
из семейной жизни, знакомый любому человеку. Трогательные 
композиции затрагивают самые тонкие струны души — столь 
жизненно и точно авторам миниатюр удалось передать эмоции 
при помощи фарфора. Эта коллекция предлагает взглянуть под 
новым углом на повседневные моменты, подчеркивая важность 
близких связей в жизни каждого человека независимо от его 
возраста.
Статуэтки из коллекции «Царство животных» могут стать оча-
ровательным подарком владельцу домашнего питомца. Благо-
родный персидский кот транслирует спокойствие и элегант-
ность. Ощущение реалистичности усиливается благодаря вели-
колепной работе скульптора, передавшего фактуру кошачьей 
шерсти. Фигурка изготовлена из молочно-белого фарфора, 
а игра света и тени передается за счет глянцевой поверхности 
глазури. В композиции присутствует два основных цветовых 
акцента: голубые глаза кота и солнечно-желтый окрас малень-
кого цыпленка у его ног. Еще более живое впечатление произво-
дит бульдог с леденцом: на его выразительной мордочке можно 
увидеть массу эмоций, которые испытываем не только мы, 
люди, но и братья наши меньшие. 
Статуэтки Lladro — это произведения искусства, пополнившие 
коллекции многих мировых музеев и частных собраний. 
В связи с огромным спросом филиалы бренда открылись один 
за другим в Японии, Китае, Англии, Австралии и других стра-
нах. В России фигурки Lladro представлены в магазинах «Дом 
Фарфора».

«Моя маленькая радость», 29х46 см

«Показывая путь», 29х26 см

«Сущность жизни», 25х23 см
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Palekh Watch — бренд уникальный. В каком-то смысле 
это даже не часы, а искусство в чистом виде, не имею-
щее в мире аналогов, считает его основательница 
Анна Нестерова. Почему это так, она рассказывает  
в интервью нашему изданию. Международное назва-
ние мануфактуры намекает на задачу максимум — 
популяризацию на мировом рынке традиций древне-
русской живописи, зародившейся в XVII веке в селе 
Палех. Компания адаптирует древнее в современное, 
изобретая новые формы преемственности.

Хранители
мастерства

РГ-Коллекции: Как возникла идея перенести традиционную 
лаковую миниатюру на такой нетрадиционный носитель ?
Анна Нестерова: Я работала с объединением художников 
Палеха и с народными художественными промыслами — сотруд-
ничала с Министерством промышленности и торговли по про-
движению группы социально значимых товаров. Мы как мар-
кетплейс продавали продукцию промыслов по всему миру, и у 
нас сложились особые отношения с мастерами — я их называю 
хранителями — села Палех: они сохранили до наших дней тех-
ники XVII века, которые переняли у своих предков. Если вы зна-
ете, в свое время сам Гёте разыскивал и покупал палехские 
иконы. После революции 1917 года это искусство не было утра-
чено лишь благодаря протекции Максима Горького, который 
способствовал созданию кооператива художников Палеха. 
Чтобы сохранить, пусть и в измененном виде, искусство иконо-
писи, они переключились на создание шкатулок с лаковой мини-
атюрой — в атеистической советской стране это было более вос-
требованным. Но как показать лаковую миниатюру всему 
миру? Она довольно хрупкая и не выдерживает частого исполь-
зования. Шкатулки, расписанные темперными красками и 
покрытые лаком, предназначались для того, чтобы их поставить 
на определенное место, смотреть и восхищаться. Поэтому у 
меня появилась идея сделать искусство Палеха более утилитар-
ным и главное — сделать его модным.

РГ-Коллекции: Все гениальное просто? Вы нашли предмет, 
который поместил миниатюру в своеобразный сейф.
АН: Да, поверхность циферблата сверху закрыта стеклом, кото-
рое защищает миниатюру от износа и одновременно создает ее 
обрамление. В нашей стране есть несколько исторических школ
лаковых миниатюр, но такую сложную многосюжетную компо-
зицию на столь миниатюрной поверхности никто, кроме пале-
шан, выполнить не может. И даже при этом мы прошли через 
много сложностей, пока не добились нынешнего уровня изде-
лий. Хотя я считаю, что мы можем делать в разы лучше — я мак-
сималист.

Еще одни часы с символом Москвы: 
модель «Георгий Победоносец»  
в корпусе из нержавеющей стали  
с позолотой

На циферблате часов «Москва» (№88) 
изображен узнаваемый силуэт храма 
Василия Блаженного

Часы «Кони»  
в корпусе из стали 
с позолотой
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Все инструменты  
для живописи  
по сей день  
мастера Палеха  
делают самостоя-
тельно, для одной 
миниатюры вяжут  
не менее 6 тончайших 
беличьих кистей
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Часы «Лебединое озеро»  
из коллекции «Балет»

Миниатюры, как некогда иконы, пишут 
яичной темперой. Краска для изображения 
всегда используется только свежая,  
сделанная мастерами день в день

Часы  
«Дотянуться  
до звезд»
 
Ручная роспись  
темперными кра-
сками, сусальным 
золотом, покрытие 
лаком, ручная поли-
ровка — как во всех 
часах мануфактуры

РГ-Коллекции: Но ведь для нанесения рисунка на металличе-
скую основу циферблата нужно было изменить технологию?
АН: Да, потому что шкатулки изготавливались из папье-маше, а 
иконы писались по дереву. На поверхности металла традицион-
ные красители вели себя очень непредсказуемо. До сих пор 
15—20% выпуска — это брак: непредвиденные реакции материа-
лов, которые возникают в процессе лакирования, сушки или 
полировки. Нам до сих пор приходится дорабатывать техниче-
ские требования, которые мы сами же себе и установили.

РГ-Коллекции: То, что Палех развернулся в сторону часов, 
можно сравнить с вынужденным поворотом от икон к шкатул-
кам: это позволило не потерять уникальное мастерство…
АН: Совершенно верно. Это и есть моя основная цель — не про-
давать часы, а сохранить искусство. Через десять лет такие часы 
будут стоить баснословных денег, потому что просто больше 
нет миниатюристов. Их средний возраст — 75 лет. При личной 
встрече с президентом я озвучила идею необходимости привле-
чения в вуз Палеха молодежи, которая выбирала бы своей про-
фессией именно миниатюру. Если мы сумели с XVII века сохра-
нить это искусство, а сейчас растеряем — это будет катастрофа.

РГ-Коллекции: Как вы полагаете, часы — не единственная 
форма сохранения миниатюры?
АН: Конечно. Идет эволюция, поиск новых форм. Часы сегодня 
очень востребованная форма. Идея вроде бы лежала на поверх-
ности, но она никому не приходила в голову. Это был в каком-то 
смысле венчурный проект: дело в том, что заработать деньги —
это не про народные художественные промыслы. Промыслы — 
это про культуру, содержание и про некоторую возможность в 
будущем сделать это коммерческим. Но это не сахар, не соль и 
не спички — не те товары, которые всегда востребованы и не 
нуждаются в пояснениях. В России вообще распространено мне-
ние, что все «наше» — это лубок и нафталин, а красивые пласти-
ковые вещи транснациональных корпораций — дорого и модно. 
Но там штамповка, а тут — безумно кропотливый труд. Наши 

хранители все делают руками и портят глаза. Нужно осознать, 
что продукция уникальных промыслов, которая красиво выгля-
дит и имеет утилитарный смысл, должна стоить гораздо дороже. 
Многие полагают, что, скажем, индийская девушка, вышиваю-
щая бисером, тоже занимается промыслом — нет, это ремесло. 
А у нас, в Палехе, очень серьезная художественная составляю-
щая. И я благодарна мастерам, что они сохраняют традиции 
и художественную основу сюжетов.

РГ-Коллекции: Как происходит выбор тем коллекций?
АН: У нас есть традиционные палехские сюжеты — их мастера 
пишут сами, мы не вправе им указывать. У кого-то хорошо полу-
чается орнамент, у кого-то тройки, у кого-то русские сказки.
Вообще сказки — одна из самых востребованных наших коллек-
ций. Другое популярное направление предложили сами 
мастера — иконы на циферблатах. Для меня это было несколько 
неожиданно, я такого никогда не видела. Но иконы действи-
тельно стали нашей флагманской историей — люди заказывают 
даже именные версии.

РГ-Коллекции: Сколько коллекций в год вы выпускаете?
АН: Стараемся делать не менее 4—5, это порядка 300—400 часов 
в год. Каждые часы, расписанные мастером, уникальны. Хотя 
некоторые сюжеты схожи, но у рисунков разный фон, позы пер-
сонажей, цветовая палитра. Даже если у нас будет заказ на 
несколько одинаковых часов, мы не сможем этого сделать: они 
будут похожими, но не одинаковыми.

РГ-Коллекции: А можно ли к вам прийти со своим эскизом?
АН: Конечно, мы любим такие заказы. С ними бывают связаны 
интересные истории — может, я когда-нибудь напишу об этом 
книгу. Это всегда что-то очень личное и трогательное. Изготов-
ление одних часов занимает около двух месяцев. Мы не хотим 
делать что-то в спешке, чтоб не потерять качество. И мы одна из 
редких компаний в мире, которая дает пожизненную гарантию 
на свои произведения.

Часы «Рахманинов» 
(№154 и №153)  
выпущены в 2023 году, 
который был объявлен 
годом этого компози-
тора и пианиста
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Часы «Жар-птица»  
(№114 и № 113) из коллекции 
«Орнамент»: циферблат  
с золотыми узорами 
мелочного письма
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Коллекция украшений с бриллиантами Alrosa 
Diamonds Fancy — признание в любви лимонным  
и одуванчиковым драгоценным камням. В природе 
они являются большой редкостью: на 10 000 бесцвет-
ных приходится лишь один Fancy Yellow. В коллек-
цию входят браслеты, колье, кольца и серьги, сочета-
ющие бриллианты Fancy Yellow и бесцветные, оправ-
ленные в желтое и белое золото. Alrosa Diamonds  
располагает одним из самых широких предложений 
бриллиантов разнообразных оттенков и огранок.

Один из важных стилистических приемов, которые дизайнеры 
использовали в работе над коллекцией Alrosa Diamonds Fancy, — 
сочетание белого и желтого золота. Дело в том, что бесцветные 
бриллианты естественным образом «сливаются» с оттенком 
белого золота, а желтые драгоценные камни лучше сочетаются с 
крапанами-лапками и оправами из золота теплого оттенка: оно 
подсвечивает глубину камня, а закрепка кажется менее заметной. 
Этот намеренный trompe l’oeil (оптический эффект, «обман зре-
ния») рождает ощущение, что бриллианты просто парят в воздухе.
Как всегда, произведения Alrosa Diamonds — ода безукоризненным 
огранкам, и коллекция Fancy не исключение. Самая популярная 
форма для желтых бриллиантов — овал. В этой огранке они искрятся 
теплыми бликами и напоминают лимонные монпансье. При этом 
надо отметить, что ювелиры бренда входят в ограниченное число 
профессионалов, способных создавать и круглые бриллианты 
оттенка Fancy Yellow. Это «высший пилотаж» для гранильщика, 
ведь одно неверное движение может лишить драгоценный камень 
его природного внутреннего сияния. 
Но важнейший показатель при оценке фантазийных желтых брил-
лиантов — даже не сияние, а насыщенность оттенка. Именно поэ-
тому они лучше всего «дружат» с желтым золотом. Различают 
6 оттенков желтых бриллиантов: от лимонного Fancy Light Yellow до 
самого яркого Fancy Vivid Yellow и затем к наиболее глубокому 
Fancy Dark Yellow. Каждый бриллиант проходит путь от месторож-
дения в Якутии до украшения, не покидая пределов компании 
Alrosa. Это полностью гарантирует их происхождение и подлин-
ность. Украшения Alrosa Diamonds Fancy могут стать вашим лич-
ным кусочком солнца, которое никогда не перестанет светиться.

В коллекции  
Alrosa Diamonds Fancy  
бесцветные бриллианты 
подчеркивают палитру 
солнечных оттенков 
драгоценных камней






